Covid-19 geht auf die Ohren

Markenmacher geben dem Virus und einer erfolgreichen Impfung ein akustisches Erscheinungsbild

Aktuell sitzen die Kreativen der
Marketingagentur DA CAPO aus
Hannover an verschiedenen Mar-
kenentwicklungen. Die Designer
entwickeln visuelle Auftritte u.a.
fiir ein Pferde-Leckerli, ein Tech-
nologie-StartUp, ein Dufthotel
und ein TV-Kochformat.

Da Agenturchef Christian Bendig
und sein Team neben der Ent-
wicklung von Namen und Designs
stets die Augen und Ohren am
Markt haben und sich dabei auch
immer starker mit der Schaffung
akustischer Markenidentitaten
beschaftigen, drangte sich eine
Idee nahezu auf: Zu Zeit ist nichts
so medial prasent wie das Coro-
navirus. Da lag es nahe, dieser bis-
lang ,stillen Proteinkugel mit Re-
zeptoren" eine eigenstandige
Sound-Identitdt zu geben. Die
Markenmacher haben sich ge-
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Zeit fiir musikalische Kreativitit: Komponist Marc Masconi (links) und Marken-
macher Christian Bendig in den MM-Studios in Hannover  Foto: Tim Schaarschmidt
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fragt, wie denn eigentlich der Vi-
rus und eine erfolgreiche Impfung
klingen mogen? Nach Tagen der
theoretischen Definition des
Hintergrunds gingen die Kreati-
ven in das das MM-Studio von
Komponist, Produzent und
Sounddesigner Marc Masconi.
Die Schopfer der nun geschaffe-
nen Soundmarke, die in ihrer
Pragung ,pragnant und voll po-
sitiver Emotion ist", halten ihre
Entwicklung bereit fiir den Markt
und fur den (weltweiten) Einsatz
durch Medien, Impfstoff-Produ-
zenten, Impfzentren und Ge-
sundheitsbenhdérden. Der Virus
und die erfolgreiche Immunisie-
rung gehen nun nicht auf, son-
dern ins Ohr. ,Die verordnete
Ruhe schafft den bendtigten Frei-
raum im Kopf fiir die Umsetzung
kompositorischer Impulse”, betont
Komponist Marc Masconi. Bl



